Una huella

para el vino
chileno

La industria vitivinicola debe estar
conciente de su “huella de carbono’.
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¢Se ha preguntado cuanto contribuye us-
ted al cambio climatico al tomar una copa
de vino?

Para la gran mayoria de nosotros esta pre-
gunta puede parecer irrelevante y hasta ca-
ricaturesca. Sin embargo, hoy el sector vitivi-
nicola se prepara para tener una respuesta.

Y lo hace porque asi lo pide el mercado. La
medicion de la "huella de carbono”, el rastro
de las emisiones de carbono generadas por la
produccién vy el transporte de un producto,
esta entrando con mucha fuerza en los prin-
cipales destinos de productos exportados
chilenos: Europa, Estados Unidos y Japon.

Las cadenas de supermercados Tesco y
Walmart, y el Carbon Trust de Inglaterra son
solo algunas de las cientos de empresas e
instituciones que intentan responder a esta
nuevay cada vez mas fuerte demanda de los
consumidores.

Hoy mas de dos tercios de los consumi-
dores ingleses tienen una clara nocién del
término "huella de carbono”, y ya en 2007
un 17% estaba dispuesto a pagar mas por
productos con una huella de carbono menor
que sus pares. Un 450 expresd entonces
que se cambiaria a un producto de menor
huella de carbono, aunque no fuera el de su
primera preferencia’. Los primeros productos

escogidos por las empresas lideres en este
tema incluyen el papel higiénico y el de dia-
rio, detergentes, jugos, verduras, vino, cerve-
za y productos de marca como Coca-Cola.

En particular para la industria del vino
se desarrolld un protocolo de célculo de la
"Huella de Carbono", que intenta dar cuen-
ta de cuanto carbono implica cada botella o
vaso. Los desarrolladores de este protocolo,
asociaciones del sector vitivinicola de Nue-
va Zelanda, Sudafrica, Australia y California,
tuvieron como objetivo “proveer informa-
cion al cliente sobre el impacto de carbono, y
prepararse para dar respuesta a eventuales
requerimientos obligatorios en cuanto a las
emisiones de carbono”.

En el caso especifico del vino, existian ya
limites maximos de residuos de pesticidas
y codigos de buena practica agricola en
el uso de insecticidas, fungicidas y otros
componentes. Hace una década empezo
la produccion de vino organico, que hoy es
tan grande que dejo de ser mercado nicho.
Aunque no hay estadisticas oficiales sobre
la evolucion de este mercado, a través de
una recopilacion de estudios de casos se
estimd que las ventas en los ultimos cinco
afios han promediado el 189% 2.

En el Nodo Tecnologico “Eficiencia Ener-
gética y Cambio Climatico en el Sector Viti-
vinicola", liderado por la Universidad Alberto
Hurtado y Vinnova y apoyado por INNOVA
CORFQ y el Programa Pais Eficiencia Energé-
tica, se apunto a que la industria vitivinicola
chilena se hiciera parte de esta tendencia
global. Y no solo por el posicionamiento de
los productos chilenos en el mercado inter-
nacional, sino porque el vino es un produc-
to-embajador para Chile, relacionado con
atributos como la naturaleza, el buen vivir y
la buena calidad.

Al mismo tiempo, con la medicion y cer-
tificacion de la "Huella de Carbono”, se abre

un mercado de servicios de consultoria que
hasta se podria exportar a paises de la re-
gion, empezando por los productores de
vino, pero posiblemente transmitiéndose a
otros productos listados para la huella de
carbono.

En todo esto, es esencial la articulacion
de la realidad y de los intereses de los pro-
ductores nacionales cuando se definen los
factores de consumo energético por defecto
que se imponen en los protocolos de calculo
de la huella de Carbono. En el caso del vino,
variables relevantes son el uso de fertilizan-
tes y pesticidas (en Chile significativamente
menor que en otros paises) o las botellas (en
Chile ya se avanzd en la fabricacion de bote-
llas de menor peso, con menor impacto en
emisiones).

No olvidemos tampoco que lo que empie-
za por la via de medidas voluntarias se ha
convertido en medida obligatoria impuesta
a través de regulaciones ambientales, termi-
nando como medida proteccionista de los
paises industrializados. La discusion inter-
nacional sobre la necesidad del “consumo
local"y la implicancia ambiental de las food
miles puede caer finalmente en este mismo
contexto y no puede ser subestimado.

La iniciativa, entonces, recae en los pri-
vados y en el gobierno. Los primeros deben
ajustarse a las tendencias, iniciar procesos
de calculo de la huella de carbono, certifica-
cidn, y empezar con una sistematica gestion
energética en la empresa. El sector publico,
por su parte, debe apoyar las actividades con
capacitacion, informacion de mercado, vigi-
lancia de posibles medidas proteccionistas a
nivel de la Organizacion Mundial del Comer-
cio, retroalimentacion desde actividades de
la iniciativa "imagen pais", y, eventualmente,
apoyo financiero para llevar a cabo los pro-
cesos de certificacion, especialmente los de
los productores mas pequefios.
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